4.2. Fiches Situations d’apprentissage et d’évaluation (SAE)
4.2.1. STAGE.MDEE : Stage - Marketing digital, e-business et entrepreneuriat - S6

Compétences ciblées :

— Gérer une activité digitale

— Développer un projet e-business
— Conduire les actions marketing
— Vendre une offre commerciale

Objectifs et problématique professionnelle :
Problématique professionnelle :

Le ou la stagiaire agit en tant que collaborateur ou collaboratrice d’'un cadre intermédiaire dans un service ou une organisation
en contribuant a I'activité de I'organisation et a ses résultats. Les travaux du ou de la stagiaire sont supervisés par un encadrant
de 'organisme d’accueil.

Objectifs :

Conduire une ou des missions en responsabilité

Participer aux projets en tant que membre de I'équipe

Mobiliser 'ensemble des acquis académiques et des compétences en milieu professionnel pour contribuer a I'activité et
aux résultats, proposer des solutions et en rendre compte

Renforcer les savoirs-faire et savoirs-étre professionnels

Conforter le projet professionnel

Apprentissages critiques :

— ACB31.01 | Mettre en place des outils de veille pour anticiper les évolutions de I'environnement

— ACB31.02 | Elaborer une stratégie marketing dans un environnement instable (sanitaire, économique ou interne)

— AC31.03 | Faire évoluer I'offre & I'aide de leviers de création de valeur

— AC31.04 | Intégrer la RSE dans la stratégie de l'offre

— AC32.01 | Identifier les techniques d’achat employées par un acheteur professionnel

— ACB32.02 | Elaborer des outils de gestion et de calcul efficaces (facture, échéancier,devis) pour la vente complexe

— AC32.03 | Maitriser les codes propres a l'univers spécifique rencontré : achat, finance, industrie, international, etc

— AC34.01MDEE | Exploiter les données de masse en mobilisant les bons outils de traitement de I'information

— AC34.02MDEE | Mettre en oeuvre des spécificités du marketing digital

— AC34.03MDEE | Elaborer un cahier des charges e-business

— AC34.04MDEE | S’appuyer sur les indicateurs de performances pour améliorer la relation client

— ACB34.05MDEE | Proposer des solutions adaptées aux spécificités de la chaine logistique du e-commerce

— AC35.01MDEE | Concevoir un modele d’affaires complet incluant les sources de valeur, les parties prenantes et les
externalités

— ACB35.02MDEE | Faire des préconisations grace aux outils du diagnostic stratégique

— AC35.03MDEE | Elaborer les documents financiers nécessaires en tant que concepteur du business model

— AC35.04MDEE | Contréler la conformité et la pertinence du modeéle

— AC35.05MDEE | Choisir les techniques de créativité individuelle et collective adaptées

— AC35.06MDEE | Développer un projet de fagon proactive

Ressources mobilisées et combinées :

R6.01 | Stratégie d’entreprise - 2

R6.02 | Négocier dans des contextes spécifiques - 2
R6.MDEE.03 | Trafic management - analyse d’audience
R6.MDEE.04 | Formalisation et sécurisation d’un business model
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